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Export. Nuovi mercati e giovani generazioni tra gli

obiettivi della politica per le esportazioni » paginan

Nuove frontiere. Mercati tradizionali saturi: ora si punta su Asia e Usa e sulla comunicazione «social» per raggiungere le giovani generazioni

I export alla conquista dei Millennials

Scordamaglia (Federalimentare): «Va rafforzato l'ombrello del brand Made in Italy»

umane e sapendo che i numeri
potranno diventare importanti».

Tuttavia secondo Leonardi
questi mercati vanno penetrati
cambiando, per esempio, comu-
nicazione. «Dopo aver convinto

damaglia - ora rappresenta gli
interessi italiani a Bruxelles che
ha finora dato prova di assoluta
inadeguatezza sui dossier ali-
mentari». Con il sottosegretario
del ministero dello Sviluppo
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Cosa esportiamo e dove va

I PRINCIPALI PRODOTTI ESPORTATI
In milioni di euro e incidenza %

—= Alcool etilico
< tucchero
> Birra

1/'

> Molitorio
s lttico

TOTALE

28.966

' Dolciario

Var.%

55,7}(+0,2)
} :

A 025

f
7304} (+25)

Trasfor. Frutta  1.072,5}(-3.7)

Caffe 12671} (+4.3)
Carni preparate 15234} (+5.2)
OlieGrassi  1.9967{(-69)
 Trasfor. Ortaggi  2.1877 (+7.6)
P Pasta  2.3778{(+82)
) Lattiero-Caseario  2.544.1}(+8.8)

Altre Ind. Alimentari 2.713,1(-9.5)

3.633.5} (+12.5)

Fonte: elaborazione Federalimentare su dati lstat
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