
Enologia. Per Frappato, Cerasuolo, Etna e Catarratto non si arresta la crescita sui mercati 

Oltre il Nero dAvola, la riscossa delle doc Sicilia 
Emanuele Scarci 

MILANO 

M I vini della Doc Sicilia vicini 
all'obiettivo dei 30 milioni di bot
tiglie e una crescita di oltre il 10%. 
Un crescendo rispetto agli 1,7 mi
lioni del 2012, anno della prima 
vendemmia Doc Sicilia. 

«Siamo tornati sulla cresta 
dell'onda - sostiene Antonio 
Rallo, produttore e presidente 
del Consorzio Doc Sicilia-.Eun 
successo che conferma la no
stra determinazione ad andare 
avanti. L'anno prossimo, con 
l'inserimento del Grillo e del 
Nero d'Avola, avremo una cre
scita ancora più sostenuta, ma 
l'aspetto più positivo è che cre
scono anche le 7 Doc territoria
li e il vino Igt». 

L'ultima modifica del discipli
nare del consorzio Igt Terre sici
liane prevedechedall'annopros-
simo l'inserimento in etichetta di 
Nero d'Avola e Grillo sarà per
messo soloperlaDoc Sicilia. Una 
decisione che serve a blindare i 
vitigni più importanti dell'isola 
costringendo, a chi volesse indi
carlo in etichetta, a rispettare i 
paletti dellaDocSicilia.Maurizio 
Lunetta, direttore del Consorzio 
Doc Sicilia, valuta in 180 milioni 
le bottiglie di vino Igt Terre sici
liane prodotte l'anno scorso. 

Dal 2014 le singole 7 Doc terri
toriali ((Docg Cerasuolo di Vit
toria, Doc Contea di Sclafani, 
DocContessaEntellina,DocElo-
ro, Doc Menfi, Doc Noto, Doc 
Vittoria) che hanno il nome Sici
lia in etichetta sono cresciute, in 
un biennio, tra il 6 e il 2.500%. 
«L'aspetto più positivo - aggiun
ge Rallo - è la crescita diffusa. In
somma la Doc Sicilia ha fatto da 
traino per le altre Doc siciliane, 

smentendo i timori o le previsio-
ninefastedichitemevacheleDe-
nominazioni di origine territo
riali venissero fagocitatedaquel-
la più grandi. Del resto la strada 
della qualità èl'unicapossibile: si 
pensi che il vigneto in Sicilia è 
sceso, inpochianni,dai37milaet-
tari a ormila». 

Nel complesso le 7 Doc terri
toriali sono balzate da 1,5 milio
ni di bo ttiglie del 2014 a 2,2 milio
ni del 2016, con un incremento 
del 45% di imbottigliato. Supe
riore al +29,5% registrato da tut
te le Doc territoriali (esclusa 
quella del marsala). 

«Il successo del vino siciliano 
- esordisce Gaetana Jacono, ti
tolare della cantina ragusana 
Valle d'Acate - sta nella perce
zione della territorialità dei no
stri vini. Dopo l'ubriacatura del 
Nero d'Avola e la crisi successi
va, i consumatori hanno matu
rato una percezione diversa del 
vino siciliano, ora legata anche 
al Frappato, al Cerasuolo, all'Et
na, al Catarratto». 

Anche Francesco Ferreri, 
presidente di Coldiretti Sicilia, 
rileva «il momento magico del 
vino siciliano. Ci aiuta moltis
simo il boom del turismo nel
l'isola che da qualche anno cre
sce a due cifre». 

Marco Nicolosi, produttore 
dell'Etna con Barone di Villa-
grande, ritiene superata la crisi 
da saturazione del Nero d'Avo
la. «C'è stato un periodo - ricor
da l'imprenditore - in cui il Nero 
d'Avola si trovava in commer
cio in una fascia di prezzo da 1 a 
40 euro a bottiglia: il consuma
tore, confuso, non riusciva più a 

distinguere la qualità. Inoltre 

dopo il boom dei vitigni inter
nazionali, come Cabernet, Si-
rah, Merlot, in Sicilia c'è stato il 
ritorno ai vitigni autoctoni, che 
poi sono quelli che meglio si 
adattano al territorio: si pensi 
alla siccità della scorsa estate. E 
danno risultati migliori». 

Per Jacono il vino Doc Sicilia 
conserva ancora ampie poten
zialità di crescita «legate non so
lo al grande sviluppo del turismo, 
ma anche a un trend del cibo che 
premia quelli più leggeri». Valle 
dell'Acate conta su 100 ettari di 
vigneti, di cui 30 in via di produ
zione. I terreni sono invia di con
versione b iologic a. 

«Gli spazi di crescita sono 
enormi - aggiunge Ferreri - anche 
se il trend del momento sembra 
favorire le bollicine. Ma c'è tanto 
spazio per Nero d'Avola, Grillo, 
Frappato, Etna». 

Il successo dei vini siciliani è 
spinto anche dai programmi di 
promozione all'estero e in Ita
lia: dal 2015 il Consorzio Doc Si
cilia investe 1,5 milioni l'anno 
sul mercato Usa, mercato in cui 
laDenominazionefapassidagi-
gante. «Dal 2018 il budget negli 
Usa salirà a 2,5 milioni - conclu
de Rallo -. Ora però investiamo 
anche in Italia: nelle prossime 
settimane ci sarà una campagna 
sulle Tv Mediaset». 

'Si i Aziende in campo 
emanuelescarci.blog.ilsole24ore.com 

LA SVOLTA 
Antonio Rallo: «Siamo tornati 
sulla cresta dell'onda, 
è un successo che conferma 
la nostra determinazione 
ad andare avanti» 
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Il boom della Sicilia 

Milioni di bottiglie "Doc Sicilia" ed ettolitri di vino prodotti 
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2012 2013 2014 2015 2016 2017* 

12.525 120.285 159.072 181.027 201.112 225.000 

MòòOOIO 
LE 7 DOC TERRITORIALI 
Produzione di Doc Territoriali con nome "Sicilia" in etichetta, in ettolitri 

2014 2016 
99.99 2.649,38 Menfi 

Noto 

Eloro 

Vittoria 

Contessa Entellina 

1.433.06 2.406.43 

793,55 1.152,35 

1.621,94 2.309,00 

829,75 900.12 

Cerasuolo di Vittoria 5.090,84 5.465,00 

Contea di Sclafani 1.353,61 1.435,03 

+2.549,6% 

+67,9% 

+45,2% 

+42,4% 

+8,5% 

+7,3% 

+6,0% 
(*)Stima Fonte: Consorzio di tutele Doc Sicilia 
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